




时代的改变 . TIME

商业的改变 .  BUSINESS

我们的改变 . CHANGE



人类文明的象征

最远的地方….   足迹

最近的地方…. 



理解手机

就是理解这个时代



手机 越来越像 电脑

屏幕\CPU\网络\视觉



手机 越来越不像 电脑



• 智能手机将成为主流联网的生活方式，并永远在线

• 移动联网设备将成为用户获取资讯的核心入口

• 手机打开的时间，已经远远超越了电脑打开的时间

• 手机是肢体的延伸,手机和人是一体的，PC是外物

• TA应该成为未来商业的主流方式，甚至是主要渠道

手机 = 另一个 你 ！



重新想象 几乎一切



Next Big Thing !

Mary 
Meeker 



商业的重构

BUSINESS



• Tesla

• 进一步提升用户获取服务的效率

• 进一步缩短与消费者之间的距离

• Anytime Anywhere， 20cm ！





一饼普洱茶信息的

重构与连接





品牌故事营销关键是受众的在地感和参与欲

先告诉消费者“你是谁”

帮消费者找出“他们在哪”

连接消费者的真实感

让消费者参与故事发展与传播



看到 兴趣 体验 互动
购买

分享

传统广告

O2O移动互联平台

• 当广告信息引起消费者兴趣时不能马上转化为
购买行动

• 消费者每天接收多个广告信息，传统广告效果
大打折扣

• 通过移动互动技术打破传播隔阂，广告信息直接转化为购买行为

• 广告信息随身带走，形成粘性，并通过分享技术形成多圈层传播

传统传播方式VS移动互动平台

消费行为模式

重新
定义！

传统传播效果

O2O平台效果



精准信息的获取 与 用户购买决策效率

获取信息

决策链

购买

A

B

C

D

便利店

ME+ 家人

淘宝 京东

社交网络
+LiveApp

ME

一站式的购物中心

ME+ N多弱关系

ME+ N多强关系





重新定义 未来商业群体 .社群

在工业社会，产业链和媒体链是分开的，比如杂志社负责生产内容，凝聚注意
力，产业就在杂志上做广告，这是横向协作。未来媒体和产业链应当是一种纵
向转换方式，产业链自建媒体，或媒体自建产业链，构建人与人、人与物之间

的连接。

移动互联网从 自媒体 到 自商业，人们通过互联网形成自组织，该社群孕

育了自商业。移动互联网，第一拨发展就是产业链自建的媒体性；第二拨是
带有媒体性的产品或人延伸出产业链。传统、线下流程聚合与崛起，也即是未
来你就是你的媒体，你需要的只是一个轻APP和一个基于社群的社交轻应用。

未来十年的商业模式，很多人意识不到这种摧毁性的力量正在地平面上崛起，
而云来正是要将这种力量变成现实！

我们可以为传统行业注入这种 新的科技力量！



移动互联网极大释放了效率的能量，它带来的变化在于沟通效
率的极速提升。这种提升，用消灭中间环节的方式，重构商业
价值链，不参与重构的企业将可能面临灭亡，而参与重构的企
业，所面临的问题是如何去构建一个“新的常态（new 
normal）”？

如何与消费者建立新的“连接”。未来商业的社会化的要旨在
于，如何把小而美的微内容巨量流动转换成实实在在的服务。
也就是说，你并不需要收到所有你认识的人在消费什么内容的
通知，真正的价值来自于，当你需要某种东西的时候，你能收
获合适的建议；或者是，当你在寻找某种东西的时候，能够节
省时间；又或者是，当你面临一个选择时，能够获取超出想象
的相应帮助。


