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主要内容

• 数字时代的消费者与百度Moments

• 品牌数字资产榜和发现

• 应用方向探讨



数字时代的消费者与百度Moments



数字化时代，消费者需要面对海量的信息

互联网世界的60秒

 YouTube增加72小时视频

 Google进行200万次搜索

 Spotify增加14首新音乐

 新增域名70个

 iTunes下载音乐1.5万首

 WordPress新增博文347篇

 新增网站571个

 Tumblr新增照片2万张

 每分钟发邮件2.04亿封

 Instagram每秒新增照片3600张

 LinkedIn职位搜索1.1万次

 亚马逊销售8.3万美元

 Snapchat分享照片10.4万张

 Twitter发“Tweets”27.8万则

 Flickr照片浏览2000万次

 Skype通话140万分钟

 Facebook增加350GB数据、增180个“赞”、

每秒增加新帖子4.1万







数字时代，消费者记住的是需找信息的途径，而不是具体内容

I don’t Know.

Just Baidu it.



搜索反映消费者主动的需求，贯穿决策全流程

• 搜索直接地反映用户癿需求和兴趣，且具有前瞻性
• 搜索行为贯穿于消费者收集信息进行决策癿整个流程中
• 搜索行为能够代表大多数人、大多数时刻癿需求，比社交媒体所反映癿信息更全面。
• 由于搜索是主动产生癿，所以可更好地过滤炒作新闻和垃圾信息，更客观地倾听消费者癿声音

问题和需求 解决方案和信息 选择决策 使用和售后

冬天皮肤干燥怎么
办？

什么品牌癿面霜保湿
效果好？
专业论坛上癿美妆达
人怎么说？

哪家价格低？

有没有团购？

其他人评论怎么样？

面霜和精油应该如
何搭配使用？

使用后过敏怎么办？



BAIDU MOMENTS

BIG DATA
布满了脚印的雪地

BIG MEDIA
品牌与消费者对话的窗口





从品牌搜索风云榜到品牌数字资产榜
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品牌数字资产的分布具有明显的长尾特征。在品牌数字资产领域也同样具有主流强
势品牌和“小众”品牌之差异区分。
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全新的依赖数字渠道的品牌建设的方式



应用方向探讨



新康泰克的品牌数字资产现状



新康泰克的品牌数字资产现状



新康泰克的品牌数字资产现状









传统调研公司数据化转型的Database

标准化数据增值产品的开发和利用

平台化 + 接口化 带来的数字化广告生态的无限可能性

未来



登陆 bim.baidu.com

给我意见一起拥抱变化
baihai@baidu.com

mailto:baihai@baidu.com


Thanks


