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数字时代，“大影响如烹小鲜”

网络影响力烹制心得



当你把人创造成为一群
群众（Crowd），你会惊讶地
发现他们与他们的个人是如此

的不同，也与他们所在的组织
是如此的不同，他们可以产生
独特的思维与行动模式，产生
巨大的影响力与行动力，有的
时候简直就是破坏力。

——著名群体心理学家勒庞教授



@ 阿拉伯之春

@ 黄太吉

@ 人人猎头

@ 春节微信红包与微支付

@ 陌陌

@ 小米

@ 汽车之家

@ 美图秀秀

@ 三只松鼠

关于互联网的一些传说



@ 微入口
@ 微频
@ 微店
@ 物联网应用
@ LOG背景下的O2M
@ 移动金融
@ M2M
@ 漫云销
@ 微云销

4G移动互联网下的
机会样式



网络上的主体，由60后70后向80后90后转变

80后90后60后70后 3亿！



娱乐化—“屌丝文化”是娱乐化的自嘲



电商购物类 餐饮类 投资理财类 市政服务缴费充值 普通金融服务 旅游出行类

文化服务票务类 文化内容类 博彩娱乐类 出租车服务类 发红包类 教育类

便利性--以移动支付的高速发展为例

游戏服务
或点卡充
值类



微信——熟人/半熟人网络，传播的启动机制会更强

微信通讯录中不同熟悉度的人数分布

近圈 中圈 外圈

10人

19人

27人

熟人圈

半熟人圈

陌生圈

18.8人

17.8人

9.8人

密友圈

8.2人

中国居民社交半径由外向内紧缩



基于线下社会网络的关系——更容易形成传播的“义务感”

七大微信群：



 任何一个可能的网络参与机会决定了你的进化；

 屌丝第一而不是高大上；

 基于讲究的具体的产品革新与服务进化；

 简约、聚焦与极致；

 实时服务与短周期跟进的迭代更新；

 开放式地容纳用户入云，免费是最佳起始动力；

 用户入库并且社区化地互动起来；

 总是需要与众不同的表达与符号体系；

 跨界与用生态圈贯通提高奇葩出现的机会；

 内部员工的开放式学习与内外互动模式，需要实时收集机制与快速分析工具。

从互联网思维到互联网行为



Thanks!

By 袁岳


