












首 次 定 制 O M O 专 属 版 A P P



增 强 记 忆 效 果



宣 告 大 I P 的 品 牌 归 属
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2015.7.8-7.12

话题阅读量74.2万，

讨论1800余条。











“带你看剧带你飞”
幸运父子将登上奥妙直升机，演绎真实版《爸爸去哪儿》





首 次 打 破 规 则 ， 视 频 媒 体 也 可 强 I P 授 权

将娱乐整合营销与品牌销售的O2O打通



同程旅行《爸爸3》显性点植入

二维码导流转化率达50%！
带来的APP激活率达到20%！

其他销售导向方式




