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大部分
品牌

互联网思维下品牌营销正在悄然改变，
品牌依赖于产品体验，更依赖于用户沟通

淘品牌



沟通是整合营销的要素

1.热点主题 2.KOL助推 3.O2O整合
关注热点跨界优质资源 KOL制造话题效应 贯穿线上/下的用户沟通



有连接、有粉丝、有参与、才叫品牌





新浪+微博

覆盖中国超过80%的互联网用户

服务于4.7亿+PC网络用户

服务于2亿+移动网络用户



新浪地方站
致力于区域整合营销服务

最广泛的区域覆盖
截止15年初，新浪共成立27家地方站，共
计2700员工
历时五年发展，新浪地方站已成为区域媒
体领军者，充分整合新浪三大平台强势资
源，立足于本地人群需求，给企业主提供
最适合营销解决方案



更高效区域整合能力
截止15年初，新浪共成立27家地方站，共
计2700员工
历时五年发展，新浪地方站已成为区域媒
体领军者，充分整合新浪三大平台强势资
源，立足于本地人群需求，给企业主提供
最适合营销解决方案

致力于区域整合营销服务

500多场
大型小型区域落地活动

1000多个
本地官方和达人社交矩阵

2000多个
本地整合资源（政府机构协
会、学校、景区、标志型商
业地产等）

新浪地方站



寻觅“ta”的大数据能力

移动设备

商品评论

商品交易
关注品牌

关注行业KOL 微博转发

新闻浏览

新闻评论新闻转发

地理位置

参与话题

特殊日期

支付宝信用
额度



互联网
+疯跑

+购车季

+自驾游
+爆点事件

+旅游

+大数据



一个全国同步多地覆盖

想跑就跑给力执行团队

一次全面整合相关产业链

跨界整合内容营销

一个强传播力的活动话题

一个追随用户自传播脚步

双微传播招募H5

一次嗨爆城市的

阵营对抗大PK+狂欢趴

一批绝对影响力的KOL

新浪+品牌

现
象
级

疯跑
力量



2-5公里
趣味变装跑

2-5公里
变装+障碍跑/单一功能设备

2-5公里
高级声光设备跑

500-1000人 500-1000人 1000-10000人

荧光跑

僵尸跑

综艺跑

泡泡跑

电光跑

四季跑



1997 2002

门户

论坛 垂直 电商

2009 2012 2015

搜索引擎 SNS

视频

博客

微博 微信

O2O

互联网思维

团购

APP

自媒体

粉丝经济

原生广告 互联网+微商

H5屌丝经济 事件营销

移动时代 互联网金融弹幕

整合营销 网络自制剧AR技术

碎片化年代整合营销的效率问题

2013 2014



THANK YOU
向着明天的曙光，朋友们结伴同行……


