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程序化购买＋ 中国数字营销新趋势
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程序化发展趋势2
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中国程序化购买快速增长
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中国程序化购买生态体系



程序化平面媒体购买



程序化户外购买



程序化影院购买



程序化购买+
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程序化购买＋
助力品牌营销3
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品牌建设的三大挑战

广度覆盖 深度互动 跨屏
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PMP和程序化视频购买 实现广覆盖

程序化视频购买私有广告交易市场
（PMP）
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悠易数据银行: 和消费者建立的深度互动

第一方数据 第三方数据

悠易数据库

广告交易平台

第三方监测公司

第三方DMP数据

管理平台

广告投入数据

搜索引擎营销
数据

网站/商城留存
数据

线下CRM数据



15

跨屏ID让跨屏营销成为现实

Exchange

提供的基于用户ID的精确数据
始终处于同一IP地址的设备



汽车官网

4S店
试乘试驾

购车/转介

保养维修
…
…

线下CRM

悠易DataBank

O2O整合

优化线下服务

2. 人群扩散

3. 竞品人群

4. 媒介画像

潜客

竞品
A

竞品
B

竞品
C

互动人群

产品人群

预约试驾人群
…

现有访客

1. 人群画像

5. 现有访客高效管理，加深互动

第三方数据库 第三方数据接入

第一方数据留存

案例分享：汽车行业解决方案



 针对轻度与中度产品用户的流失进行召回，推送更

深度的产品类型素材，促进其进行预约试驾

车型信息

车型价格

媒体测评

金融服务

车型对比

4S服务查
询

预约试驾

轻度人群

中度人群

深度人群

人群召回

人群召回

活动人群召回 产品人群召回

产品充分认识

活动参与充分

了解产品

但未参与互动

人群召回
 针对对参与活动并流失掉的人群进行召回，推送产品类型素材

 针对了解产品且未参与活动人群，推送活动创意

参与后流
失

人群召回

汽车行业解决方案：现有访客深度互动

• 某车型人群召回策略



经过7天的召回投放，活动人群了解产品信息的比例由优化前的 28%提升至34%

活动参
与

154,110

产品认知

215,851

重合量

53,259

分享

车型信息浏览（功能/外观）

媒体测评浏览

车型价格

车型对比

金融服务

4S服务查询

预约试驾

网站总量：424,491

优化后（7天累计）

活动参与

1,315,142

产品认知

1,626,437

重合量

237,352

网站总量：2,935,514

优化前（45天累计）

活动人群了解产品信息比例：
28%

活动人群了解产品信息比例：
34%

活动信息的查看与曝光

参与活动

分享

• 召回优化效果

汽车行业解决方案：现有访客深度互动



• 召回优化效果

经过7天的召回投放，消费者对车型了解更加深入，点击“预约试驾”比例明显提升

1,626,437

842,857

377,600

467,217

191,346

196,554

199,805

191,007

产品总体

车型信息

车型价格

媒体测评

金融服务

车型对比

4S服务查询

预约试驾

63.6%

12.3%

26.4%

26.4%

63.9%

62.4%

12.3%

优化后（7天累计）优化前（45天累计）

215,851 

110,070

86,502 

65,848 

32.2%

55,213 

53,688

52.1%

52.5%

80.9%

82.8%

57,803 

53,527 82.7%

26.8%

汽车行业解决方案：现有访客深度互动



 “程序化购买+”，丰富广告资源，拓展广告环境，为广告主创造
营销新可能

 PMP私有广告交易市场和程序化视频购买帮助品牌获得优质媒体资
源、广泛曝光及精准人群定位

 数据银行提供真正的大数据驱动营销、建立消费者深度互动

 跨屏ID让跨屏营销成为现实
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